
МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ 

Центральноукраїнський національний технічний університет 

 

 

 

 

 

 

 

Сучасні проблеми економічної теорії, маркетингу та моделювання 

соціально- економічних систем 

 

ПРОГРАМА 

V Всеукраїнської науково-практичної інтернет конференції 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

28-29 квітня 2021 року 

Україна, Кропивницький 
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