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АНОТАЦІЯ 

Метою вступних випробувань є комплексна перевірка знань абітурієнтів, 

які вони отримали в результаті вивчення циклу дисциплін, передбачених 

освітньо-професійною програмою та навчальними планами у відповідності з 

освітнім ступенем бакалавра, освітньо-кваліфікаційним рівнем спеціаліста, 

освітнім ступенем магістра. 

Вступник повинен продемонструвати фундаментальні і професійно- 

орієнтовані уміння та знання щодо узагальненого об’єкта праці і здатність 

вирішувати типові професійні завдання, передбачені для відповідного рівня. 

Під час підготовки до випробування необхідно звернути увагу на те, що 

абітурієнт повинен: 

знати: 

- основні принципи управління, функцій менеджменту; 
- про особливості формування організаційних структур, розподілу 

повноважень, а також управлінських процесів; 

- базові принципи управління людськими ресурсами; 

- про особливості розробки та реалізації стратегій розвитку підприємства, 

установ, організацій, аналізу конкурентних переваг; 

- моделі та процеси прийняття рішень у менеджменті, критерії оцінки 

ефективності управлінських рішень та бізнес-процесів. 

- основи маркетингу, аналіз макро- та мікросередовищ ринку, методи 

PEST- та SWOT-аналізу. 
- управління асортиментом товарів, життєвий цикл товару, методи 

ціноутворення, канали розподілу. 

- концепції соціальної відповідальності бізнесу, етичні принципи ведення 

підприємницької діяльності; 

- принципи оцінки ризиків підприємницької діяльності та методів їх 

мінімізації; 

- принципи використання інформаційних систем для прийняття 

управлінських рішень, оптимізації бізнес-процесів, комунікації та збереження 

даних. 

 

вміти: 

- застосовувати теоретичні знання для аналізу та оцінки сучасних підходів 

до управління та підприємництва, розробка бізнес-моделей і організаційних 

структур; 

- організовувати та управляти підприємницькою діяльністю, розподіляти 

ресурси і завдання у межах організації, застосовувати принципи менеджменту 

для досягнення ефективності бізнесу; 

- розробляти стратегічні і тактичні плани для підприємств і організацій, 

оцінювати ринкові умови, прогнозувати та приймати управлінські рішення на 

основі ґрунтовного аналізу всіх сфер економічної діяльності; 
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- приймати ефективні управлінські рішення на основі кількісних і якісних 

методів аналізу, оцінювати ризики і вибирати найкращі альтернативи; 

- проводити ринкові дослідження, аналіз середовища, розробляти 

маркетингові стратегії на основі конкурентних переваг підприємства; 

- розробляти товарні і цінові стратегії, аналізувати діяльність 

дистрибуційних каналів та ціноутворення організацій для підвищення 

конкурентоспроможності; 

- інтегрувати соціально відповідальні бізнес-практики та етичні стандарти 

у стратегічні та операційні процеси підприємства, оцінювати вплив бізнесу на 

суспільство; 

- використовувати сучасні інформаційні системи та технології задля 

ефективного управління організаційними структурами, комунікаціями на всіх 

рівнях організацій, підприємств та інших структур. 

Організація вступного випробовування здійснюється відповідно до Правил 

прийому до Центральноукраїнського національного технічного університету в 

2025 році. 
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КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ 

 

Вірна відповідь оцінюються в 1 бал з подальшим переведенням в шкалу 100-

200 балів відповідно до таблиці. 
Тестовий 

бал 

Рейтингов

а оцінка 

Тестовий 

бал 

Рейтингов

а оцінка 

Тестовий 

бал 

Рейтингов

а оцінка 

Тестовий 

бал 

Рейтингов

а оцінка 

1 не склав 36 не склав 71 131 106 166 

2 не склав 37 не склав 72 132 107 167 

3 не склав 38 не склав 73 133 108 168 

4 не склав 39 не склав 74 134 109 169 

5 не склав 40 100 75 135 110 170 

6 не склав 41 101 76 136 111 171 

7 не склав 42 102 77 137 112 172 

8 не склав 43 103 78 138 113 173 

9 не склав 44 104 79 139 114 174 

10 не склав 45 105 80 140 115 175 

11 не склав 46 106 81 141 116 176 

12 не склав 47 107 82 142 117 177 

13 не склав 48 108 83 143 118 178 

14 не склав 49 109 84 144 119 179 

15 не склав 50 110 85 145 120 180 

16 не склав 51 111 86 146 121 181 

17 не склав 52 112 87 147 122 182 

18 не склав 53 113 88 148 123 183 

19 не склав 54 114 89 149 124 184 

20 не склав 55 115 90 150 125 185 

21 не склав 56 116 91 151 126 186 

22 не склав 57 117 92 152 127 187 

23 не склав 58 118 93 153 128 188 

24 не склав 59 119 94 154 129 189 

25 не склав 60 120 95 155 130 190 

26 не склав 61 121 96 156 131 191 

27 не склав 62 122 97 157 132 192 

28 не склав 63 123 98 158 133 193 

29 не склав 64 124 99 159 134 194 

30 не склав 65 125 100 160 135 195 

31 не склав 66 126 101 161 136 196 

32 не склав 67 127 102 162 137 197 

33 не склав 68 128 103 163 138 198 

34 не склав 69 129 104 164 139 199 

35 не склав 70 130 105 165 140 200 
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ЗМІСТ ПРОГРАМИ 

Програма тесту з управління та адміністрування (наказ МОН № 157 від 11 

лютого 2022 р.) передбачає 3 тематичні розділи: 
1. Менеджмент. 

2. Маркетинг. 
3. Підприємництво. 

 

 

Перелік питань з курсу «МЕНЕДЖМЕНТ» 

1. Визначте сутність і основні функції менеджменту. 

2. Проаналізуйте основні завдання менеджера в організації. 

3. Охарактеризуйте різні рівні управління в організації. 

4. Визначте ключові ролі менеджера в сучасних організаціях. 

5. Поясніть важливість планування як функції менеджменту. 

6. Оцініть значення стратегічного планування для організації. 
7. Проаналізуйте відмінності між стратегічним та оперативним 

плануванням. 

8. Визначте етапи процесу прийняття управлінських рішень. 

9. Охарактеризуйте основні стилі управління. 
10. Визначте значення контролю в процесі управління. 

11. Поясніть сутність організаційної структури і її типи. 
12. Проаналізуйте переваги і недоліки лінійної організаційної структури. 

13. Визначте, що таке функціональна організаційна структура. 

14. Поясніть роль мотивації в управлінні організацією. 

15. Охарактеризуйте різні теорії мотивації. 
16. Поясніть сутність та етапи процесу делегування повноважень. 

17. Визначте чинники, які впливають на ефективність управління. 

18. Проаналізуйте важливість комунікації в управлінському процесі. 
19. Визначте основні перешкоди в процесі управлінської комунікації. 

20. Поясніть роль зворотного зв’язку у комунікаційному процесі. 

21. Охарактеризуйте основні методи управління персоналом. 
22. Проаналізуйте роль лідерства в управлінському процесі. 

23. Визначте відмінності між менеджментом і лідерством. 

24. Поясніть основні теорії лідерства. 

25. Визначте критерії ефективного керівництва. 
26. Поясніть важливість управління змінами в організації. 

27. Проаналізуйте основні підходи до управління змінами. 

28. Визначте етапи процесу управління змінами. 
29. Поясніть роль корпоративної культури в управлінні організацією. 

30. Визначте основні види корпоративних культур. 

31. Охарактеризуйте значення інновацій для управління. 
32. Проаналізуйте роль інформаційних технологій в управлінні 

організацією. 
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33. Визначте особливості управління проектами. 

34. Поясніть основні етапи життєвого циклу проекту. 

35. Визначте роль управління конфліктами в організації. 

36. Проаналізуйте основні джерела конфліктів в організації. 
37. Охарактеризуйте методи вирішення конфліктів. 

38. Визначте сутність стратегічного менеджменту. 

39. Поясніть процес розробки стратегії для організації. 

40. Визначте основні типи стратегій підприємства. 

41. Охарактеризуйте сутність фінансового менеджменту. 

42. Проаналізуйте функції фінансового менеджера. 

43. Визначте роль управління людськими ресурсами в організації. 
44. Поясніть основні етапи процесу підбору персоналу. 

45. Визначте критерії ефективного управління персоналом. 

46. Проаналізуйте процес оцінки ефективності працівників. 
47. Поясніть, як мотивація впливає на ефективність праці. 

48. Визначте основні методи мотивації персоналу. 
49. Охарактеризуйте роль організаційної структури в досягненні цілей 

організації. 

50. Проаналізуйте взаємозв’язок між стратегією та організаційною 

структурою. 

51. Визначте ключові фактори ефективного управління командою. 

52. Поясніть етапи розвитку команди в організації. 

53. Визначте особливості управління в умовах невизначеності. 

54. Охарактеризуйте процес прийняття рішень в умовах ризику. 
55. Визначте роль контролю в досягненні організаційних цілей. 

56. Проаналізуйте види контролю в управлінні організацією. 

57. Поясніть значення оцінки результативності управління. 
58. Визначте основні критерії ефективності управлінської діяльності. 

59. Проаналізуйте фактори, які впливають на ефективність 

менеджменту. 

60. Охарактеризуйте процес адаптації нових працівників в організації. 

61. Визначте роль навчання та розвитку персоналу в управлінні. 

62. Поясніть важливість планування кар’єри для працівників. 
63. Охарактеризуйте сутність управління знаннями в організації. 

64. Проаналізуйте етапи створення системи управління знаннями. 
65. Визначте значення командної роботи для досягнення організаційних 

цілей. 

66. Поясніть основні підходи до управління конфліктами в організації. 

67. Визначте роль аутсорсингу в управлінні організацією. 

68. Охарактеризуйте основні переваги та недоліки аутсорсингу. 
69. Проаналізуйте процес управління якістю в організації. 

70. Визначте основні моделі управління якістю. 
71. Поясніть значення інновацій для підвищення 

конкурентоспроможності організації. 
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72. Визначте роль корпоративної соціальної відповідальності в 

управлінні. 

73. Охарактеризуйте чинники, які впливають на формування 

організаційної культури. 

74. Проаналізуйте взаємозв’язок між лідерством та організаційною 

культурою. 

75. Визначте особливості управління персоналом у міжнародних 

організаціях. 

76. Поясніть сутність управління кризами в організації. 

77. Охарактеризуйте основні підходи до антикризового управління. 

78. Визначте роль комунікацій у процесі управління організацією. 
79. Поясніть важливість зворотного зв’язку для ефективного управління. 

80. Визначте основні виклики управління в умовах глобалізації. 
81. Проаналізуйте сутність корпоративного управління. 

82. Охарактеризуйте основні моделі корпоративного управління. 

83. Визначте особливості управління інноваціями в організації. 
84. Поясніть процес впровадження інновацій в управлінський процес. 

85. Визначте роль стратегічного планування у розвитку організації. 
86. Охарактеризуйте процес управління змінами в умовах швидких 

змін зовнішнього середовища. 

87. Проаналізуйте методи оцінки ефективності стратегічного 

планування. 

88. Визначте особливості управління проектами в міжнародному 

середовищі. 

89. Поясніть, як зміни в зовнішньому середовищі впливають на 

управлінське рішення. 

90. Опишіть класифікацію інформаційних ресурсів у менеджменті. 

91. Поясніть вплив інформаційних ресурсів на процес прийняття 

управлінських рішень. 

92. Охарактеризуйте роль інформаційних систем в управлінні 

організацією. 

93. Розкрийте поняття інформаційного процесу в організації та його 

основні етапи. 

94 Проаналізуйте основні джерела управлінської інформації. 

95. Поясніть, як інформаційні ресурси можуть бути використані для 

стратегічного планування. 

96. Опишіть процес аналізу та обробки управлінської інформації в 

організації. 

97. Поясніть, як технологічні зміни впливають на управління 

інформаційними ресурсами. 

98. Охарактеризуйте основні принципи управління інформаційними 

ресурсами на підприємстві. 

99. Дайте визначення управлінської інформації та охарактеризуйте її 

основні властивості. 
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100. Опишіть методи захисту управлінської інформації в організації. 
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Перелік питань з курсу «Маркетинг» 

1. Визначте сутність і завдання маркетингу. 

2. Охарактеризуйте основні концепції маркетингу. 
3. Визначте ключові етапи розвитку маркетингу. 

4. Проаналізуйте роль маркетингу в сучасному бізнесі. 

5. Визначте поняття «ринок» і його види. 

6. Охарактеризуйте поняття маркетингового середовища. 
7. Визначте чинники макросередовища маркетингу. 

8. Проаналізуйте чинники мікросередовища маркетингу. 

9. Визначте поняття «споживча поведінка». 
10. Охарактеризуйте процес прийняття рішень споживачами. 

11. Визначте ключові фактори, що впливають на поведінку споживачів. 

12. Проаналізуйте роль культури у споживчій поведінці. 
13. Визначте значення сегментації ринку. 

14. Охарактеризуйте основні критерії сегментації ринку. 

15. Визначте процес позиціонування товару на ринку. 
16. Проаналізуйте значення таргетингу у маркетингу. 

17. Визначте основні етапи маркетингового дослідження. 

18. Охарактеризуйте методи збору первинної інформації в маркетингу. 
19. Визначте джерела вторинної інформації для маркетингових 

досліджень. 

20. Проаналізуйте роль опитувань у маркетингових дослідженнях. 

21. Визначте сутність маркетингового планування. 
22. Охарактеризуйте структуру маркетингового плану. 

23. Визначте значення SWOT-аналізу у маркетингу. 

24. Проаналізуйте етапи розробки маркетингової стратегії. 
25. Визначте ключові види маркетингових стратегій. 

26. Охарактеризуйте сутність стратегії диференціації. 

27. Визначте роль інновацій у маркетингу. 
28. Проаналізуйте особливості продуктово-орієнтованої стратегії. 

29. Визначте поняття маркетингового міксу. 
30. Охарактеризуйте 4P (Product, Price, Place, Promotion) як елементи 

маркетингового міксу. 

31. Визначте сутність продуктового маркетингу. 

32. Проаналізуйте етапи життєвого циклу продукту. 

33. Визначте процес виведення нового продукту на ринок. 
34. Охарактеризуйте сутність і види товарної політики. 

35. Визначте роль брендингу у маркетинговій стратегії. 

36. Проаналізуйте процес створення бренду. 

37. Визначте значення ціноутворення у маркетингу. 

38. Охарактеризуйте методи ціноутворення. 
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39. Визначте стратегії ціноутворення на нові продукти. 

40. Проаналізуйте чинники, що впливають на ціноутворення. 

41. Визначте сутність дистрибуційної політики у маркетингу. 

42. Охарактеризуйте канали розподілу товарів. 
43. Визначте роль логістики у маркетинговій діяльності. 

44. Проаналізуйте особливості багаторівневих каналів дистрибуції. 

45. Визначте сутність промоційної політики. 
46. Охарактеризуйте методи просування товару на ринку. 

47. Визначте роль реклами у маркетингу. 

48. Проаналізуйте процес розробки рекламної кампанії. 

49. Визначте види реклами. 
50. Охарактеризуйте методи оцінки ефективності реклами. 

51. Визначте значення прямого маркетингу. 

52. Проаналізуйте основні види прямого маркетингу. 

53. Визначте сутність інтегрованих маркетингових комунікацій. 

54. Охарактеризуйте етапи розробки комунікаційної стратегії. 

55. Визначте роль PR у маркетингових комунікаціях. 
56. Проаналізуйте особливості роботи з громадськістю у маркетингу. 

57. Визначте роль стимулювання збуту у маркетингу. 

58. Охарактеризуйте методи стимулювання збуту. 
59. Визначте поняття digital-маркетингу. 

60. Проаналізуйте інструменти digital-маркетингу. 

61. Визначте роль соціальних медіа у маркетингових комунікаціях. 
62. Охарактеризуйте особливості контент-маркетингу. 

63. Визначте роль SEO в просуванні товарів та послуг. 

64. Проаналізуйте значення email-маркетингу. 

65. Визначте особливості маркетингу впливу. 
66. Охарактеризуйте стратегії SMM у маркетингу. 

67. Визначте роль мобільного маркетингу. 

68. Проаналізуйте інструменти мобільного маркетингу. 
69. Визначте значення аналітики у маркетинговій діяльності. 

70. Охарактеризуйте процес оцінки ефективності маркетингової 

стратегії. 

71. Визначте роль CRM у маркетинговій діяльності. 

72. Проаналізуйте значення клієнтоорієнтованого підходу. 
73. Визначте ключові показники ефективності маркетингової 

діяльності. 

74. Охарактеризуйте методи оцінки рентабельності маркетингових 

інвестицій. 

75. Визначте сутність партнерського маркетингу. 
76. Проаналізуйте етапи створення партнерських програм. 

77. Визначте роль конкурентної переваги у маркетингу. 

78. Охарактеризуйте методи аналізу конкурентного середовища. 
79. Визначте сутність позиціонування на ринку. 

80. Проаналізуйте чинники, що впливають на позиціонування. 

81. Визначте роль маркетингових досліджень у прийнятті рішень. 
82. Охарактеризуйте методи збору даних для маркетингових 



15  

досліджень. 

83. Визначте особливості проведення якісних досліджень у маркетингу. 

84. Проаналізуйте методи кількісних досліджень у маркетингу. 

85. Визначте роль нейромаркетингу у вивченні споживачів. 

86. Охарактеризуйте процес аналізу поведінки споживачів. 

87. Визначте значення ретаргетингу у digital-маркетингу. 

88. Проаналізуйте основні етапи розробки контент-стратегії. 

89. Визначте роль лояльності клієнтів у маркетингу. 

90. Охарактеризуйте методи стимулювання лояльності споживачів. 
91. Визначте значення програм лояльності для брендів. 

92. Проаналізуйте процес сегментації клієнтської бази. 

93. Визначте особливості розробки маркетингових кампаній. 
94. Охарактеризуйте методи тестування маркетингових ідей. 

95. Визначте сутність маркетингового аудиту. 

96. Проаналізуйте процес проведення маркетингового аудиту. 
97. Визначте роль етики у маркетинговій діяльності. 

98. Охарактеризуйте значення соціальної відповідальності у 

маркетингу. 

99. Визначте особливості екологічного маркетингу. 
100. Проаналізуйте вплив глобалізації на маркетингову діяльність. 
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Перелік питань з курсу «Підприємництво» 

1. Поясніть основні функції підприємця. 

2. Визначте ключові етапи процесу створення підприємства. 

3. Охарактеризуйте основні типи підприємництва. 

4. Проаналізуйте роль інновацій у розвитку підприємницької 

діяльності. 

5. Оцініть вплив підприємництва на економічний розвиток країни. 

6. Поясніть, які ресурси необхідні для створення підприємства. 
7. Розкрийте сутність соціального підприємництва. 

8. Визначте особливості малого та середнього підприємництва. 

9. Охарактеризуйте види підприємницьких ризиків. 
10. Поясніть важливість бізнес-плану для розвитку підприємства. 

11. Опишіть структуру бізнес-плану. 
12. Проаналізуйте фактори, які впливають на вибір форми власності 

підприємства. 

13. Визначте поняття підприємницького середовища та його елементи. 

14. Проаналізуйте роль підприємницької культури в розвитку бізнесу. 
15. Охарактеризуйте поняття франчайзингу. 

16. Поясніть роль підприємницького капіталу в діяльності підприємства. 

17. Визначте основні способи фінансування підприємницької діяльності. 

18. Оцініть значення державної підтримки підприємництва. 
19. Поясніть, як проводити аналіз ринку перед початком 

підприємницької діяльності. 

20. Опишіть процес формування підприємницької ідеї. 

21. Визначте основні види підприємницької діяльності. 
22. Проаналізуйте вплив глобалізації на підприємницьку діяльність. 

23. Охарактеризуйте функції маркетингу в підприємницькій діяльності. 

24. Визначте основні методи просування підприємницької продукції. 

25. Поясніть сутність підприємницької конкуренції. 

26. Оцініть роль інформаційних технологій у розвитку сучасного 

підприємництва. 

27. Проаналізуйте етапи створення стартапу. 
28. Охарактеризуйте сутність стратегічного планування в 

підприємництві. 

29. Визначте основні принципи корпоративної соціальної 

відповідальності. 

30. Поясніть особливості управління командою в підприємницькій 

діяльності. 

31. Визначте основні завдання управління фінансами в підприємництві. 

32. Охарактеризуйте види податків для підприємницьких суб’єктів. 

33. Оцініть ризики, пов’язані з інвестиційною діяльністю підприємців. 
34. Проаналізуйте механізми управління ризиками в підприємницькій 

діяльності. 
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35. Визначте роль інноваційних технологій у підвищенні 

конкурентоспроможності підприємства. 

36. Охарактеризуйте основні аспекти ліцензування підприємницької 

діяльності. 

37. Визначте види юридичних форм підприємницької діяльності. 

38. Проаналізуйте роль ринкових досліджень у підприємництві. 
39. Оцініть вплив економічної ситуації на розвиток малого 

підприємництва. 

40. Поясніть, як створюється партнерство в підприємницькій діяльності. 

41. Визначте особливості корпоративного управління в підприємництві. 

42. Проаналізуйте вплив інновацій на процес управління підприємством. 

43. Поясніть роль управлінського обліку в підприємницькій діяльності. 

44. Визначте основні форми державної підтримки підприємництва. 
45. Оцініть важливість фінансового планування в підприємницькій 

діяльності. 

46. Проаналізуйте роль кадрового менеджменту в підприємницькій 

діяльності. 

47. Визначте основні етапи реєстрації підприємства. 

48. Поясніть особливості стратегій виходу на ринок. 
49. Охарактеризуйте чинники, які впливають на формування цінової 

політики підприємства. 

50. Визначте роль корпоративної культури в розвитку підприємницької 

діяльності. 

51. Проаналізуйте механізми залучення інвестицій в підприємницьку 

діяльність. 

52. Оцініть значення правової форми організації підприємства. 

53. Визначте особливості венчурного підприємництва. 
54. Поясніть значення стратегічного менеджменту для підприємця. 

55. Охарактеризуйте особливості ринкових умов для малого 

підприємництва. 

56. Визначте чинники, які впливають на успіх стартапу. 

57. Оцініть значення фінансових показників для оцінки 

підприємницької діяльності. 

58. Поясніть роль корпоративної соціальної відповідальності у 

сучасному підприємництві. 

59. Охарактеризуйте особливості міжнародного підприємництва. 

60. Проаналізуйте взаємозв’язок між підприємництвом і інноваціями. 
61. Визначте основні методи залучення зовнішнього фінансування для 

підприємницької діяльності. 

62. Поясніть значення бізнес-моделі для підприємця. 
63. Оцініть вплив кризових ситуацій на розвиток підприємництва. 
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64. Визначте сутність антикризового управління в підприємницькій 

діяльності. 

65. Охарактеризуйте основні тенденції розвитку підприємництва в 

цифрову епоху. 

66. Визначте ключові переваги підприємницької діяльності в умовах 

глобалізації. 

67. Поясніть вплив технологій на зміну бізнес-моделей в 

підприємницькій діяльності. 

68. Проаналізуйте роль підприємницьких кластерів у розвитку малого 

бізнесу. 

69. Визначте основні методи зниження підприємницьких ризиків. 

70. Поясніть, як здійснюється оцінка вартості підприємства. 

71. Охарактеризуйте роль франшизи в сучасному підприємництві. 

72. Проаналізуйте чинники, які сприяють успішному запуску стартапів. 
73. Оцініть важливість побудови бренду в підприємницькій діяльності. 

74. Визначте особливості корпоративної етики в підприємництві. 

75. Поясніть значення управління змінами для розвитку підприємства. 
76. Оцініть вплив соціальних мереж на розвиток малого бізнесу. 

77. Поясніть особливості управління міжнародними проєктами в 

підприємництві. 

78. Визначте основні переваги співпраці між великим і малим бізнесом. 

79. Проаналізуйте роль консалтингу в підприємницькій діяльності. 
80. Оцініть значення впровадження інноваційних продуктів для успіху 

підприємства. 

81. Поясніть важливість моніторингу та оцінки ризиків у 

підприємницькій діяльності. 

82. Визначте особливості взаємодії підприємця з банківською системою. 

83. Проаналізуйте роль аутсорсингу в оптимізації бізнес-процесів 

підприємства. 

84. Оцініть значення підприємницької освіти для розвитку малого 

бізнесу. 

85. Поясніть роль стартап-інкубаторів у підприємницькій діяльності. 
86. Визначте особливості створення екосистеми для стартапів. 

87. Охарактеризуйте вплив змін в податковій системі на підприємницьку 

діяльність. 

88. Проаналізуйте роль підприємницьких мереж для розвитку малого та 

середнього бізнесу. 

89. Оцініть вплив зовнішніх факторів на стратегію підприємницької 

діяльності. 

90. Визначте основні етапи створення партнерських відносин у бізнесі. 

91. Поясніть значення управління конфліктами в підприємницькій 

діяльності. 

92. Оцініть значення юридичної грамотності для підприємця. 
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93. Поясніть, як фінансовий аналіз допомагає у прийнятті управлінських 

рішень. 

94. Визначте особливості корпоративного управління в малому бізнесі. 
95. Охарактеризуйте чинники, що впливають на формування 

інноваційної стратегії підприємства. 

96. Оцініть вплив глобальних економічних змін на підприємницьку 

діяльність. 

97. Проаналізуйте механізми захисту інтелектуальної власності у 

підприємництві. 

98. Визначте роль науково-технічних інновацій у розвитку 

підприємництва. 

99. Поясніть вплив фінансової звітності на управління підприємницькою 

діяльністю. 

100. Визначте основні критерії успішного підприємця в сучасному 

бізнес-середовищі. 
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