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АНОТАЦІЯ 

 

Програма фахового вступного випробування для вступу на навчання за 

освітнім ступенем «Магістр» за освітньо-професійною програмою «Публічне 

управління та адміністрування»  спеціальності D4 «Публічне управління та 

адміністрування» спрямована на виявлення у абітурієнтів базових знань та 

спеціальних компетентностей у сфері фінансів, банківської справи та 

страхування, достатніх для продовження навчання за програмою другого 

(магістерського) рівня вищої освіти. 

Програма фахового вступного випробування розроблена фаховою 

атестаційною комісією за спеціальністю D4 «Публічне управління та 

адміністрування». 

Фахове вступне випробування проводиться у формі письмових 

тестових завдань, які об’єктивно визначають рівень підготовки абітурієнтів та 

включає блок питань за наступними фаховими напрямами: «Менеджмент», 

«Маркетинг», «Підприємництво». 

Організація вступного випробовування здійснюється згідно з 

Правилами прийому до Центральноукраїнського національного технічного 

університету в 2025 році. 

 

 

КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ 

 

Вступний іспит складається з 140 тестових завдань однакової 

складності, які передбачають загальну перевірку набуття фахових 

компетентностей та результатів навчання, необхідних для опанування 

нормативних дисциплін за освітньо-професійною програмою  «Публічне 

управління та адміністрування» за другим (магістерським) рівнем вищої освіти 

зі спеціальності D4 «Публічне управління та адміністрування» галузі знань D 

«Бізнес, адміністрування та право»). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ 



 4 

Вірна відповідь оцінюються в 1 бал з подальшим переведенням в шкалу 

100-200 балів відповідно до таблиці. 
Тестовий 

бал 

Рейтинго

ва оцінка 

Тестовий 

бал 

Рейтинго

ва оцінка 

Тестовий 

бал 

Рейтинго

ва оцінка 

Тестовий 

бал 

Рейтинго

ва оцінка 

1 не склав 36 не склав 71 131 106 166 

2 не склав 37 не склав 72 132 107 167 

3 не склав 38 не склав 73 133 108 168 

4 не склав 39 не склав 74 134 109 169 

5 не склав 40 100 75 135 110 170 

6 не склав 41 101 76 136 111 171 

7 не склав 42 102 77 137 112 172 

8 не склав 43 103 78 138 113 173 

9 не склав 44 104 79 139 114 174 

10 не склав 45 105 80 140 115 175 

11 не склав 46 106 81 141 116 176 

12 не склав 47 107 82 142 117 177 

13 не склав 48 108 83 143 118 178 

14 не склав 49 109 84 144 119 179 

15 не склав 50 110 85 145 120 180 

16 не склав 51 111 86 146 121 181 

17 не склав 52 112 87 147 122 182 

18 не склав 53 113 88 148 123 183 

19 не склав 54 114 89 149 124 184 

20 не склав 55 115 90 150 125 185 

21 не склав 56 116 91 151 126 186 

22 не склав 57 117 92 152 127 187 

23 не склав 58 118 93 153 128 188 

24 не склав 59 119 94 154 129 189 

25 не склав 60 120 95 155 130 190 

26 не склав 61 121 96 156 131 191 

27 не склав 62 122 97 157 132 192 

28 не склав 63 123 98 158 133 193 

29 не склав 64 124 99 159 134 194 

30 не склав 65 125 100 160 135 195 

31 не склав 66 126 101 161 136 196 

32 не склав 67 127 102 162 137 197 

33 не склав 68 128 103 163 138 198 

34 не склав 69 129 104 164 139 199 

35 не склав 70 130 105 165 140 200 
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ЗМІСТ ПРОГРАМИ 

Узагальнена структура вступного випробування 

Найменування розділу Питома вага 

розділу 

1. Менеджмент 35 - 33 % 

2. Маркетинг 35 - 32 % 

3. Підприємництво 30 - 35 % 

 

 

 

Перелік питань з розділу 1 «Менеджмент» 

1. Що таке менеджмент і які його основні функції? 

2. Які основні завдання виконує менеджер в організації? 

3. У чому полягає різниця між стратегічним, тактичним і 

оперативним рівнями управління? 

4. Які управлінські ролі виокремлюють у сучасному менеджменті? 

5. Чому планування є ключовою функцією менеджменту? 

6. Яке значення має стратегічне планування для підприємства? 

7. У чому полягають відмінності між стратегічним та оперативним 

плануванням? 

8. Які етапи включає процес ухвалення управлінських рішень? 

9. Які стилі управління існують і як вони впливають на ефективність 

організації? 

10. Яке значення має контроль у процесі управління? 

11. Що таке організаційна структура та які її основні типи? 

12. Які переваги й недоліки має лінійна організаційна структура? 

13. У чому полягає суть функціональної організаційної структури? 

14. Як мотивація впливає на ефективність діяльності персоналу? 

15. Які основні теорії мотивації застосовуються в управлінні? 

16. Які етапи процесу делегування повноважень? 

17. Які чинники впливають на ефективність управління організацією? 

18. Чому комунікація є важливою складовою управлінського 

процесу? 

19. Які основні бар’єри виникають у процесі управлінської 

комунікації? 

20. Яку роль відіграє лідерство в сучасному управлінні? 

21. Назвіть ключові функції менеджменту. 

22. Вкажіть основні управлінські рівні в організації. 

23. Сформулюйте основні ролі менеджера за Мінцбергом. 

24. Перелічіть етапи стратегічного планування. 

25. Вкажіть різницю між стратегічним і тактичним плануванням. 

26. Назвіть основні стилі управління персоналом. 

27. Визначте структуру процесу прийняття управлінського рішення. 

28. Наведіть приклади організаційних структур. 
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29. Вкажіть основні типи мотиваційних теорій. 

30. Перерахуйте основні джерела конфліктів в організації. 

31. Визначте методи управління конфліктами. 

32. Назвіть основні етапи життєвого циклу проєкту. 

33. Вкажіть типи корпоративних культур. 

34. Перелічіть критерії ефективного лідерства. 

35. Визначте принципи делегування повноважень. 

36. Вкажіть функції стратегічного менеджменту. 

37. Наведіть приклади стратегій підприємства. 

38. Перелічіть функції комунікації в управлінні. 

39. Вкажіть переваги використання інформаційних технологій у 

менеджменті. 

40. Назвіть основні методи управління персоналом. 

41. Визначте основні інструменти стратегічного управління. 

42. Поясніть сутність інноваційного менеджменту в сучасних 

організаціях. 

43. Назвіть принципи побудови ефективної системи управління 

знаннями. 

44. Проаналізуйте основні чинники стійкості організацій у кризових 

умовах. 

45. Які підходи до управління проектами є найбільш поширеними у 

сучасному менеджменті? 

46. Визначте ключові особливості функціонування організацій у 

цифрову епоху. 

47. Яку роль відіграє інформаційна безпека в системі управління? 

48. Назвіть складові управління змінами в організації. 

49. Які ризики супроводжують процес організаційної трансформації? 

50. Поясніть сутність процесного підходу в менеджменті. 

51. Визначте відмінності між оперативним та стратегічним 

контролем. 

52. Яке значення має управління репутацією для організацій 

публічного сектору? 

53. Назвіть сучасні цифрові інструменти підтримки управлінських 

рішень. 

54. Охарактеризуйте роль комунікаційних технологій в управлінні 

персоналом. 

55. Проаналізуйте етапи формування організаційної культури. 

56. Охарактеризуйте вплив глобальних викликів на управлінські 

рішення. 

57. Які компетентності повинен мати сучасний керівник? 

58. Назвіть основні характеристики ефективної управлінської 

команди. 

59. Визначте основні підходи до оцінювання ефективності діяльності 

організації. 

60. Назвіть інструменти моніторингу реалізації управлінських рішень. 
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61. Вкажіть основні причини неефективного делегування 

повноважень. 

62. Які є механізми формування організаційної гнучкості? 

63. Поясніть роль управлінського обліку у прийнятті рішень. 

64. Визначте особливості комунікацій у кризових ситуаціях. 

65. Назвіть основні переваги децентралізації управління. 

66. Які чинники впливають на вибір управлінського стилю? 

67. Визначте особливості прийняття колегіальних управлінських 

рішень. 

68. Назвіть ключові завдання стратегічного контролю. 

69. Які етапи передбачає організаційне проектування? 

70. Вкажіть основні особливості горизонтальної структури 

управління. 

71. Як застосовується система збалансованих показників у 

стратегічному управлінні? 

72. Назвіть ключові компетенції управлінців публічного сектору. 

73. Визначте принципи прозорості в системі державного управління. 

74. Чим характеризується стратегія конкурентної переваги? 

75. Назвіть основні методи управління змінами. 

76. Визначте фактори, що формують адаптивність управлінських 

структур. 

77. Які функції виконує кадровий резерв у системі управління 

персоналом? 

78. Вкажіть основні методи оцінки результативності персоналу. 

79. Як забезпечується ефективна взаємодія у багатофункціональних 

командах? 

80. Визначте сутність державної політики у контексті 

демократичного врядування. 

81. Назвіть ключові етапи циклу формування та реалізації політики. 

82. Які повноваження мають органи державної влади у формуванні 

публічної політики? 

83. Охарактеризуйте політику як процес: які її основні затрати, 

результати, впливи та наслідки? 

84. Як приймаються рішення щодо політики на національному рівні? 

85. Визначте роль лідерства та ціннісних орієнтацій у процесі 

вироблення політики. 

86. Які показники дозволяють оцінити результативність, ефективність 

і економічність політики? 

87. Проаналізуйте принципи прозорості та відкритості у виробленні 

та реалізації державної політики. 

88. Як забезпечується взаємодія між владою, бізнесом та 

громадянським суспільством у процесі політики? 

89. Назвіть основні ресурси, механізми та інструменти державної 

політики. 
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90. Визначте місію та етичні цінності, які лежать в основі публічної 

служби. 

91. Яке значення має довіра як базовий принцип етичної взаємодії 

між державою і громадянами? 

92. Охарактеризуйте етичну інфраструктуру в системі публічної 

служби. 

93. Яким чином етичні кодекси сприяють запобіганню корупції в 

органах публічного управління? 

94. Визначте основні риси соціально-етичного портрета сучасного 

керівника в публічній службі. 

95. У чому полягає стратегічна роль HR-стратегії в органах публічної 

влади? 

96. Охарактеризуйте сучасні персонал-технології, які застосовуються 

у публічній службі. 

97. Які кадрові процеси забезпечують ефективну діяльність органів 

публічного управління? 

98. Визначте принципи формування команди в органах публічної 

влади. 

99. Як здійснюється кадровий аудит і оцінювання кадрового 

потенціалу в системі публічного управління?  

100. Вступ до електронного урядування. 
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Перелік питань з розділу 2. Маркетинг 

 

1. Визначте сутність і основні завдання маркетингу як сфери діяльності 

підприємства. 

2. Охарактеризуйте головні концепції маркетингу, які еволюціонували з 

часом. 

3. Назвіть ключові етапи розвитку маркетингової теорії та практики. 

4. Яке значення має маркетинг у сучасній системі бізнесу? 

5. Що таке ринок і які основні види ринків виділяють у маркетингу? 

6. Охарактеризуйте зміст поняття «маркетингове середовище» та його 

складові. 

7. Визначте основні фактори макросередовища, що впливають на 

маркетингову діяльність. 

8. Як саме чинники мікросередовища впливають на формування 

маркетингової стратегії компанії? 

9. Дайте визначення поняттю «споживча поведінка». 

10. Які етапи проходить споживач у процесі прийняття рішення про купівлю 

товару? 

11. Визначте основні фактори, що впливають на поведінку споживача під 

час здійснення вибору. 

12. Яким чином культура впливає на формування споживчих переваг? 

13. Визначте значення сегментації ринку в процесі маркетингового 

планування. 

14. Охарактеризуйте головні критерії, що використовуються для 

сегментації ринку. 
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15. У чому полягає процес позиціонування товару на ринку? 

16. Яке місце займає таргетинг у структурі маркетингового управління? 

17. Назвіть основні етапи проведення маркетингового дослідження. 

18. Які методи збору первинної інформації застосовуються в маркетингових 

дослідженнях? 

19. Визначте джерела вторинної інформації, які можуть бути використані 

під час аналізу ринку. 

20. Яку роль відіграють опитування у зборі маркетингових даних? 

21. Визначте сутність маркетингового планування та його роль у діяльності 

підприємства. 

22. Охарактеризуйте типову структуру маркетингового плану. 

23. У чому полягає значення SWOT-аналізу в маркетинговому аналізі? 

24. Які етапи включає процес розробки маркетингової стратегії? 

25. Назвіть основні типи маркетингових стратегій та їх характеристики. 

26. Охарактеризуйте суть стратегії диференціації як конкурентної переваги. 

27. Яке значення мають інновації у формуванні сучасних маркетингових 

підходів? 

28. У чому полягають особливості продуктово-орієнтованої маркетингової 

стратегії? 

29. Визначте поняття маркетингового міксу та його призначення. 

30. Як взаємодіють між собою елементи 4P у рамках маркетингового міксу? 

31. Визначте сутність продуктового маркетингу як складової загальної 

маркетингової діяльності. 

32. Які етапи включає життєвий цикл продукту і як кожен із них впливає на 

маркетингові дії? 

33. Охарактеризуйте процес виведення нового продукту на ринок та 

пов’язані з ним ризики. 

34. Що таке товарна політика і які її основні види застосовуються у 

практиці? 

35. Визначте роль брендингу у формуванні довгострокової маркетингової 

стратегії. 

36. Які основні етапи створення та розвитку бренду на ринку? 

37. Визначте значення процесу ціноутворення у системі маркетингу 

підприємства. 

38. Охарактеризуйте основні методи ціноутворення, що застосовуються у 

маркетинговій практиці. 

39. Які існують стратегії ціноутворення при виведенні нових продуктів на 

ринок? 

40. Проаналізуйте внутрішні та зовнішні чинники, що впливають на 

формування ціни. 

41. Визначте сутність дистрибуційної політики у маркетингу. 

42. Які бувають канали розподілу товарів і як вони впливають на 

ефективність збуту? 

43. Визначте роль логістики в реалізації маркетингових стратегій. 
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44. У чому полягають особливості функціонування багаторівневих каналів 

дистрибуції? 

45. Визначте сутність промоційної політики підприємства. 

46. Охарактеризуйте методи просування товару, які використовуються для 

стимулювання попиту. 

47. Яке місце займає реклама в загальній системі маркетингових 

комунікацій? 

48. Проаналізуйте основні етапи планування рекламної кампанії. 

49. Які види реклами існують та в чому полягають їх ключові відмінності? 

50. Охарактеризуйте підходи до оцінки ефективності рекламних заходів. 

51. Визначте значення прямого маркетингу в сучасній маркетинговій 

діяльності. 

52. Які основні види прямого маркетингу використовуються 

підприємствами? 

53. Визначте сутність інтегрованих маркетингових комунікацій (IMC). 

54. Охарактеризуйте ключові етапи розробки комунікаційної стратегії. 

55. Яке значення має PR у структурі маркетингових комунікацій? 

56. Проаналізуйте специфіку взаємодії з громадськістю як інструменту 

маркетингу. 

57. Визначте роль стимулювання збуту як елементу комплексу просування. 

58. Які методи стимулювання збуту застосовуються для впливу на 

споживачів і посередників? 

59. Визначте поняття digital-маркетингу як сучасної форми взаємодії зі 

споживачем. 

60. Які основні інструменти digital-маркетингу є найбільш ефективними у 

цифровому середовищі? 

61. Визначте роль соціальних медіа у формуванні сучасних маркетингових 

комунікацій. 

62. Охарактеризуйте ключові особливості контент-маркетингу як 

інструменту залучення споживачів. 

63. Яке значення має SEO в ефективному просуванні товарів та послуг в 

інтернеті? 

64. Проаналізуйте ефективність використання email-маркетингу у 

формуванні лояльності клієнтів. 

65. Визначте специфіку маркетингу впливу (influencer marketing) у сучасних 

цифрових стратегіях. 

66. Охарактеризуйте основні стратегії SMM (Social Media Marketing), що 

застосовуються брендами. 

67. Визначте місце мобільного маркетингу у загальній системі цифрової 

комунікації. 

68. Які інструменти мобільного маркетингу є найефективнішими для 

залучення аудиторії? 

69. Визначте значення маркетингової аналітики у прийнятті стратегічних 

рішень. 
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70. Охарактеризуйте процес оцінки ефективності реалізованої 

маркетингової стратегії. 

71. Визначте роль системи CRM у забезпеченні довгострокових відносин із 

клієнтами. 

72. Яке значення має клієнтоорієнтований підхід у побудові маркетингових 

стратегій? 

73. Визначте ключові показники ефективності (KPI) у маркетинговій 

діяльності підприємства. 

74. Охарактеризуйте методи розрахунку рентабельності маркетингових 

інвестицій (ROMI). 

75. Визначте сутність партнерського маркетингу як механізму розширення 

каналів збуту. 

76. Які етапи включає процес створення ефективної партнерської програми? 

77. Визначте роль конкурентної переваги в досягненні успіху маркетингової 

діяльності. 

78. Охарактеризуйте основні методи аналізу конкурентного середовища. 

79. У чому полягає сутність позиціонування бренду на ринку? 

80. Які чинники визначають ефективність позиціонування товару або 

послуги? 

81. Визначте роль маркетингових досліджень у процесі прийняття 

управлінських рішень. 

82. Охарактеризуйте основні методи збору даних, що застосовуються в 

маркетингових дослідженнях. 

83. У чому полягають особливості якісних маркетингових досліджень і коли 

доцільно їх застосовувати? 

84. Проаналізуйте найбільш поширені методи кількісного аналізу у 

маркетингових дослідженнях. 

85. Визначте роль нейромаркетингу у глибшому розумінні споживчих 

реакцій. 

86. Охарактеризуйте етапи аналізу поведінки споживачів на основі зібраної 

інформації. 

87. Яке значення має ретаргетинг у цифровому маркетингу та як він впливає 

на повторні продажі? 

88. Проаналізуйте основні етапи розробки ефективної контент-стратегії. 

89. Визначте роль споживчої лояльності у формуванні стабільного попиту 

на продукцію компанії. 

90. Охарактеризуйте ключові методи стимулювання лояльності клієнтів. 

91. Яке значення мають програми лояльності для зміцнення бренду та 

підвищення повторних продажів? 

92. Проаналізуйте підходи до сегментації клієнтської бази як основи 

персоналізованого маркетингу. 

93. Визначте специфіку розробки маркетингових кампаній із урахуванням 

цільової аудиторії. 

94. Які методи тестування маркетингових ідей застосовуються для 

мінімізації ризиків? 
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95. Визначте сутність маркетингового аудиту як інструменту оцінювання 

ефективності діяльності. 

96. Проаналізуйте послідовність дій у процесі проведення повноцінного 

маркетингового аудиту. 

97. Визначте роль етичних норм у здійсненні відповідального маркетингу. 

98. Охарактеризуйте значення корпоративної соціальної відповідальності у 

контексті маркетингової стратегії. 

99. Визначте специфіку екологічного маркетингу як форми стійкої ринкової 

поведінки. 

100. Як впливає глобалізація на трансформацію маркетингових стратегій 

і комунікацій? 

 

Рекомендована література 

1. Балабанова, Л. В. Маркетинг підприємства : навчальний посібник для 

студентів вищих навчальних закладів / Л.В. Балабанова, В.В. Холод, І.В. 

Балабанова. - Київ : Центр учбової літератури, 2020. - 611 с. 

2. Балджи М. Д. Економіка та організація торгівлі: навчальний посібник. 

/ М. Д. Балджи, В. О. Однолько. – Київ: 2021. – 344 с. 

3. Борисенко О.С. Маркетинговий менеджмент: навч. посібник / О. С. 

Борисенко, А. В. Шевченко, Ю. В. Фісун, О. М. Крапко. – К.: НАУ, 2022. – 204 

с. 

4. Близнюк Т. Цифрові інструменти для онлайн і офлайн навчання: 

навчально-методичний посібник. Івано-Франківськ: Прикарпатський 

національний університет імені Василя Стефаника, 2021. – 64 с. 

5. Гнітецький Є.В. Продаж та управління продажем: Навчально- 

методичний комплекс дисципліни: навч. посіб. Київ: КПІ ім. Ігоря Сікорського, 

2020. - 83 с. 

6. Коваль Н.В. DIGITAL-маркетинг як інноваційний інструмент 

управління комунікаціями. Конкурентоспроможність вітчизняних підприємств-

надавачів послуг громадського транспорту: актуальні проблеми та європейський 

досвід їх вирішення / Н. В. Коваль – Тернопіль: ТНЕУ. – 2020. – С. 152-155. 

7. Лилик І. Ринок маркетингових досліджень в Україні 2019 рік: 

Експертна оцінка та аналіз АУМ / Ірина Лилик // Маркетинг в Україні. – 2020 – 

№1. – С. 4–29 

8. Маркетингове ціноутворення : навчальний посібник / М.М. Бучнєв. — 

Київ: вид-во СНУ ім. В. Даля, 2023. – 134 с. 

9. Маркетинг: теоретичні основи маркетингу : навчально- методичний 

комплекс [Електронний ресурс] : навч. посіб. для студентів спеціальності 075 

«Маркетинг» / Зозульов О.В., Царьова Т.О.; КПІ ім. Ігоря Сікорського. – Київ : 

КПІ ім. Ігоря Сікорського, 2021. – 100 с 

10. Маркетинговий менеджмент: Навчально-методичний комплекс 

[Електронний ресурс] : навч. посіб. / Н. В. Язвінська;. КПІ ім. Ігоря Сікорського. 

– Київ : КПІ ім. Ігоря Сікорського, 2020. – 60 с. 

11. Маркетингові комунікації: навчально-методичний комплекс 

дисципліни [Електронний ресурс]: навч. посіб. для студентів освітнього ступеня 
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бакалавр, галузі знань 07 – управління та адміністрування, спеціальності 075 

«Маркетинг», освітньої програми «Промисловий маркетинг» / К. В. Бажеріна; 

КПІ ім. Ігоря Сікорського. – Електронні текстові дані (1 файл: 440 Кбайт). – Київ 

: КПІ ім. Ігоря Сікорського, 2020. – 61 с. 

12. Міжнародний маркетинг: навчально-методичний комплекс дисципліни 

[Електронний ресурс] : навчальний посібник для студентів спеціальності 075 

«Маркетинг» / Царьова Т.О., Співаковська Т.В. ; КПІ ім. Ігоря Сікорського. – 

Електронні текстові дані (1 файл: 760 Мбайт). – Київ : КПІ ім. Ігоря Сікорського, 

2021. – 67 с. 

13. Поведінка споживачів на промисловому ринку: навчально- методичний 

комплекс [Електронний ресурс] : навч. посіб. для студентів спеціальності 075 

«Маркетинг», освітня програма «Промисловий маркетинг»/ Зозульов О.В., 

Царьова Т.О.; КПІ ім. Ігоря Сікорського. – Київ : КПІ ім. Ігоря Сікорського, 2020. 

– 99 с. 

14. Окландер М.А., Чукурна О.П. Маркетингова цінова політика 

:підручник. Київ : Центр учбової літератури, 2020. -284 с. 

15. Онлайн дослідження: Kantar Україна // Маркетинг в Україні. – 2020 – 

№2. – С. 4–6. 

16. Уголькова О. З. Цифровий маркетинг і соціальні мережі. Менеджмент 

та підприємництво в Україні: етапи становлення і проблеми розвитку. 2021. № 3 

(1).URL: https://science.lpnu.ua/sites/default/files/journal- paper/2021/jun/23786/ 

menedzhment121-148-154.pdf 

17. Управління маркетингом на підприємстві в умовах цифровізації. 

Навчально-методичний комплекс дисципліни: [Електронний ресурс] : навч. 

посіб. для студ. спеціальності 075 «Маркетинг», третій (доктор філософії). рівень 

вищої освіти / КПІ ім. Ігоря Сікорського ; автори: Н.Л. Писаренко, Київ : КПІ ім. 

Ігоря Сікорського, 2021. 61 с. 

18. Blazheska D., Ristovska N., Gramatnikovski S. The impact of digital trends 

on marketing. Journal of economics. 2020. № 11(1). P. 48–58. 

19. Emiliya Ohar, Olena Karpii, Nataliia Mykhailyk, Olha Horpynchenko, 

Andriy Lynda (2022) The Use of Digital Marketing Tools for the Transformation of 

Brand Communications in the Modern Conditions of the Advertising Business. 

IJCSNS International Journal of Computer Science and Network Security. Vol. 22 No. 

11 pp. 733-738. http://paper.ijcsns.org/07_book/202211/202211102.pdf 

20. . Oksana Krupа, Volodymyr Krupa, Iryna Dydiv, Olha Horpynchenko, 

Snizhana Kovalenko. Economic Consequences of the Impact of War on Labor 

Resources and Tourism in Terms of Ensuring Economic Security. IJCSNS 

International Journal of Computer Science and Network Security, VOL.22 No.7, July 

2022 Р.117-122 http://ijcsns.org/07_book/202207/20220715.pdf. 

21. Маркетинг : навч. посіб. для підготовки до атестаційного іспиту 

здобувачів першого (бакалаврського) рівня вищої освіти спеціальності 075 

«Маркетинг» / за ред. А. В. Вербицької, С. О. Полковниченко. – Чернігів : НУ 

«Чернігівська політехніка», 2024. – 276 с.  

22. Менеджмент. Маркетинг. Підприємництво : навч. посіб. / Т. Ф. 

Рябоволик, І. О. Андрощук, А. О. Доренська [та ін.]. - Кропивницький : ЦНТУ, 

http://paper.ijcsns.org/07_book/202211/202211102.pdf
http://ijcsns.org/07_book/202207/20220715.pdf
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2024. - 208 с. 

23. Менеджмент у сфері ІТ : навч. посіб. для здобув. ВО на другому 

(магістер.) рівні : [в 2 ч.] / О. В. Горпинченко, О. В. Заярнюк, І. М. Сочинська-

Сибірцева [та ін.] ; М-во освіти і науки України, Центральноукраїн. нац. техн. 

ун-т. – Кропивницький : ЦНТУ, 2024. – Ч. 1. – 218 с. 

24. Менеджмент у сфері ІТ : навч. посіб. для здобув. ВО на другому 

(магістер.) рівні : [в 2 ч.] / К. С. Фомічов, А. В. Кропівна, О. В. В’юник [та ін.] ; 

М-во освіти і науки України, Центральноукраїн. нац. техн. ун-т. – 

Кропивницький : Ексклюзив-Систем, 2025. – Ч. 2. – 262 с. 

 

Перелік питань з курсу 3. «Підприємництво» 

 

1. Назвіть основні функції підприємця. 

2. Перелічіть ключові етапи створення підприємства. 

3. Вкажіть основні типи підприємництва. 

4. Поясніть роль інновацій у підприємницькій діяльності. 

5. Оцініть вплив підприємництва на економічний розвиток країни. 

6. Назвіть ресурси, необхідні для створення підприємства. 

7. Сформулюйте сутність соціального підприємництва. 

8. Вкажіть особливості малого та середнього підприємництва. 

9. Перелічіть види підприємницьких ризиків. 

10. Поясніть важливість бізнес-плану для підприємства. 

11. Опишіть структуру бізнес-плану. 

12. Проаналізуйте фактори вибору форми власності підприємства. 

13. Визначте поняття підприємницького середовища та його елементи. 

14. Оцініть роль підприємницької культури у розвитку бізнесу. 

15. Охарактеризуйте поняття франчайзингу. 

16. Поясніть роль підприємницького капіталу в діяльності фірми. 

17. Назвіть основні способи фінансування підприємницької діяльності. 

18. Оцініть значення державної підтримки підприємництва. 

19. Поясніть, як провести аналіз ринку перед відкриттям бізнесу. 

20. Опишіть процес формування підприємницької ідеї. 

21. Визначте особливості корпоративного управління в підприємництві. 

22. Оцініть вплив інновацій на управління підприємством. 

23. Поясніть роль управлінського обліку в підприємництві. 

24. Назвіть форми державної підтримки підприємництва. 

25. Оцініть важливість фінансового планування для бізнесу. 

26. Проаналізуйте роль кадрового менеджменту в підприємництві. 

27. Перелічіть етапи реєстрації підприємства. 

28. Поясніть особливості стратегій виходу на ринок. 

29. Назвіть чинники формування цінової політики. 

30. Визначте роль корпоративної культури в розвитку підприємництва. 

31. Проаналізуйте механізми залучення інвестицій у бізнес. 

32. Оцініть значення правової форми організації підприємства. 

33. Вкажіть особливості венчурного підприємництва. 
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34. Поясніть значення стратегічного менеджменту для підприємця. 

35. Охарактеризуйте ринкові умови для малого бізнесу. 

36. Назвіть чинники успіху стартапу. 

37. Оцініть значення фінансових показників для оцінки бізнесу. 

38. Поясніть роль корпоративної соціальної відповідальності у сучасному 

бізнесі. 

39. Охарактеризуйте особливості міжнародного підприємництва. 

40. Проаналізуйте взаємозв’язок між підприємництвом і інноваціями. 

41. Назвіть основні методи залучення зовнішнього фінансування. 

42. Поясніть значення бізнес-моделі для підприємця. 

43. Оцініть вплив кризових ситуацій на розвиток підприємництва. 

44. Визначте сутність антикризового управління в бізнесі. 

45. Охарактеризуйте тенденції розвитку підприємництва у цифрову 

епоху. 

46. Назвіть переваги підприємництва в умовах глобалізації. 

47. Поясніть вплив технологій на трансформацію бізнес-моделей. 

48. Проаналізуйте роль підприємницьких кластерів у розвитку малого 

бізнесу. 

49. Назвіть методи зниження підприємницьких ризиків. 

50. Поясніть, як проводиться оцінка вартості підприємства. 

51. Охарактеризуйте роль франшизи в сучасному підприємництві. 

52. Проаналізуйте чинники успішного запуску стартапів. 

53. Оцініть важливість побудови бренду для підприємця. 

54. Визначте особливості корпоративної етики у бізнесі. 

55. Поясніть значення управління змінами для розвитку підприємства. 

56. Оцініть вплив соціальних мереж на малий бізнес. 

57. Поясніть особливості управління міжнародними проєктами у бізнесі. 

58. Назвіть переваги співпраці між великим і малим бізнесом. 

59. Проаналізуйте роль консалтингу в підприємницькій діяльності. 

60. Оцініть значення інноваційних продуктів для успіху підприємства. 

61. Поясніть важливість моніторингу та оцінки ризиків у бізнесі. 

62. Визначте особливості взаємодії підприємця з банківською системою. 

63. Проаналізуйте роль аутсорсингу в оптимізації бізнес-процесів. 

64. Оцініть значення підприємницької освіти для малого бізнесу. 

65. Поясніть роль стартап-інкубаторів у підприємництві. 

66. Визначте особливості створення екосистеми для стартапів. 

67. Охарактеризуйте вплив змін у податковій системі на підприємництво. 

68. Проаналізуйте роль підприємницьких мереж у розвитку МСП. 

69. Оцініть вплив зовнішніх факторів на стратегію бізнесу. 

70. Назвіть етапи створення партнерських відносин у бізнесі. 

71. Поясніть значення управління конфліктами у підприємництві. 

72. Оцініть значення юридичної грамотності для підприємця. 

73. Поясніть, як фінансовий аналіз допомагає у прийнятті рішень. 

74. Визначте особливості корпоративного управління в малому бізнесі. 

75. Охарактеризуйте чинники формування інноваційної стратегії. 
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76. Оцініть вплив глобальних економічних змін на підприємництво. 

77. Проаналізуйте механізми захисту інтелектуальної власності. 

78. Визначте роль науково-технічних інновацій у бізнесі. 

79. Поясніть вплив фінансової звітності на управління підприємством. 

80. Назвіть критерії успішного підприємця в сучасному бізнес-

середовищі. 

81. Назвіть ключові функції підприємця. 

82. Вкажіть основні етапи створення підприємства. 

83. Перелічіть типи підприємницької діяльності. 

84. Поясніть роль бізнес-плану у відкритті підприємства. 

85. Назвіть ресурси, необхідні для започаткування бізнесу. 

86. Визначте особливості малого та середнього підприємництва. 

87. Оцініть вплив інновацій на розвиток підприємства. 

88. Поясніть значення маркетингу для підприємця. 

89. Назвіть методи просування товару на ринок. 

90. Вкажіть особливості підприємницьких ризиків. 

91. Сформулюйте переваги підприємництва у цифрову епоху. 

92. Поясніть сутність корпоративної соціальної відповідальності. 

93. Назвіть чинники успішного запуску стартапу. 

94. Визначте вплив глобалізації на підприємницьку діяльність. 

95. Поясніть значення фінансового планування у бізнесі. 

96. Перелічіть форми державної підтримки підприємництва. 

97. Охарактеризуйте процес управління командою у бізнесі. 

98. Вкажіть етапи аналізу ринку перед відкриттям підприємства. 

99. Поясніть значення інтелектуальної власності для підприємця. 

100. Визначте критерії успішного підприємця в сучасному середовищі. 

 

Рекомендована література 
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