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32 JOMOBJICHICTIO.

IlpepekBiznTu Oco00J11B1 BUMOTH BIJICYTHI

1. Mera i 3aBaaHHs AUCHUILIIHA

Mera nucumiutinm nojsirae y GopMyBaHHI 1HIIOMOBHHX yMiHb CTYJCHTIB

JUTSI 3aCTOCYBaHHS iX y BHpIIIEHHI MpodeciiHuX 3aBlaHb Ta B MOBCAKICHHOMY

JKUATTI.

Hpez[MeT BUBUYCHHS:. 0OCST JICKCHKH Ta rpamMmaTuKun 1HO3EMHOT MOBH, 3HAaHHA

SAKUX HAJAa€ CTYJCHTaM MOXJIMBICTH 31HCHIOBATH YCHO-MOBJICHHEBE CITLIKYBaHHS

B COIlaJTbHO-TIOOYTOBIM, COIIANBHO-KYJBTYpHIA Ta mnpodeciiinux cdepax Ta

oJiep>KyBaTu 1HGOPMAITIIO 3 IHO3EMHUX TUCBbMOBUX Ta YCHHUX JIXKEPE.

3aBaaHHA:

1. OBo10A1TH HAaBUYKAaMHU BUMOBH 1HO3EMHOI MOBH.

2. OnanyBaTu niepe1dayeHi NporpaMor0 rpaMaTH4Hl HABUYKHU Ta YMIHHSL.




3. 30araTUTH AaKTUBHUM 1 IIaCUBHHMM JIEKCHYHI 3amacu 3 TEM,
nepeadoaveHux poOoUor0 MPOrpamoro.

2. Pe3yibTaTH HABYAHHSA

VY pe3ynbTari BUBYCHHS! HABYAIBHOI TUCIUILIIHU CTYICHT MTOBUHEH:
. 3HaATH:

1) nekcuuHMI MaTepiai B 00CsA31 HaBUAJILHOI MPOTPaMH KypCy;

2) rpaMaTUYHUMA MaTepiai B 00CsI31 HABYAIBHOI MpOrpamMu Kypcey;
3) npaBmi1a Mi>KOCOOMCTICHOT Ta MIKKYJIBTYPHOT KOMYHIKAITIi.

. BMIiTH:

1) 3ailicHIOBaTH YCHO-MOBJIEHHEBE CIUJIKYBaHHS (y MOHOJOTIYHIA 1
JianorigHii popmax) y Mekax JEKCUYHOTO MIHIMyMY Ta TEMaTHKH, TIepe10aueHIX
HABYAIHHOIO MPOTPaMOI0, BUKOPUCTOBYIOUHN 3aCBOECHUN TpaMaTUYHUN MaTepia,

2) BHCIOBIIOBAaTHCS B MHCHMOBIN (opmi (HamucaHHS TBOPIB, JIUCTIB,
3aIOBHEHHS OJIaHKIB, CKJIAaJaHHs TEKCTIB MPE3EHTalll 1 T. 1H.) B 00CsA31 TEMaTHKU
KypCy, BUKOPUCTOBYIOUYH 3aCBOEHUI I'PaMaTHYHUN MaTepian;

3) pO3YyMITH 31 CIIyXY 3MICT aBTEHTUYHUX TEKCTIB;

4) uyuTaTh ¥ PO3YMITH 1HIIOMOBHI ABTEHTHUYHI TEKCTH PI3HUX MKaHPIB 1
BUJIIB, PO3IJIAJAIOUM iX SK JOKEpeslo pi3HOMaHITHOI 1Hopmarii 1 Sk 3aciod
OBOJIOIHHS HEIO.

3. [MoaiTuka Kypcy Ta akaaeMiuyHa 100poYeCHiCTH
AkajieMiuHa T0OPOYECHICTh:

OuikyeTbes, M0 CTYACHTU OYAyTh AOTPUMYBATHUCS MPUHIUIIB aKaJeMI4HOT
T0OpPOYECHOCTI, YCBIIOMITIOBATH HACIIIKH i1 MOPYIIIEHHS.
BiaBinyBaHHs 3aHITh

BiaBinanHs 3aHATH € BaXXJIMBOIO CKJIaJI0BOIO HaBYaHHS. OUiKy€eThCs, 110 BCI
CTYJIEHTH BIJIBIIalOTh JIEKI[Il 1 MPaKTU4HI 3aHATTA Kypcy. [lpomymieHi 3aHsaTTS
MOBUHHI OYTH BiANpaIibOBaHi HE Mi3HIIIE, HIXK 3a THXICHB JI0 3aJI1KOBOI Cecii.

IloBemiHKa HA 3aHATTAX

Hemomyctumicth: 3ami3HEHh Ha 3aHATTS, CHOUCYBaHHS Ta IUIariar,
HECBOE€YACHE BUKOHAHHS ITOCTABJICHOI'O 3aBAaHHS.

IIpu opranizauii ocBiTHbOro nmnpomecy B LleHTpanbHOyKpaiHCbKOMY
HaI[lOHAJIbHOMY T€XHIYHOMY YHIBEPCUTETI CTYJIEHTH, BUKJIaJaul Ta aJMIHICTpaLis
JII0Th BIANMOBIAHO 1J0: IlojioXkeHHsT Mpo oOpraHi3alild OCBITHHOTO MPOILECY;
[TonoxxeHHsT MPO OpraHizalil0 BUBYEHHS HAaBYAIBHUX JTUCLUMIUIIH BLUILHOTO



BuOOpy; IlomoxxeHHss npo pyOiKHHMII KOHTPOJIb YCHIMIHOCTI 1 CECIHY aTecTallio
crynentiB LIHTY; Konekcy akanemiunoi noopouecnocti [THTY.

4, IIporpama HaBYAJIBLHOI AMCHUILIIHU

3Imicmosuit  mooyav 1. ®opvu  nignpuemHuunTBa. Crpykrypa
nignpueMcTBa. MapKeTHHI Ta peKkJjiamMa

Tema 1. Tema 1: Gleitzeit oder feste Arbeitszeit: was ziehe ich vor?
Ck1acTu NOSICHIOBAJIbHY 3aITUCKY.

Tema 2. Meine eventuelle Firma: Branche, Standort, Struktur. IToBroputu
npaBuia 0CcoOIMBOCTEH yTBOpeHHs (opM yMoBHOro crocooy (Konjunktiv I1) ta
3aCBOEHHS OCHOBHHX IpaBmi mono chep BxkuBanHsa Konjunktiv Il ta Bukonatn
rpaMaTH4HI BIPABH.

Tema 3. Die Bestandteile der Absatzpolitik. Die Werbung im
Marketingpolitik des Unternehmens.

Tema 4. Produktbeschreibung (Wiahlen Sie ein Produkt und priasentieren Sie
€s.

[ToBTOpuTH mpaBmia ocobmuBocTsAMU Bukopuctanus Konjunktiv 1l y
CKIIQHOMIIPSTHUX PEUEHHSIM YMOBHU 31 3HAUYCHHSIM HEPEATbHOCTI Ta BH3HAYCHHS
OaraTo3HaYHOCTI JiecioBa lassen ta cdep 1Horo BKUBAHHS | BAKOHATH IPaMaTHJHI
BIIPaBU

3micmosuii modyns 2. bankiBcbka Ta ¢iHaHcoBa cucremu Himeuunnun
Ta YKpaiHu

Tema 5. Sparkonto und Girokonto: Vorteile und Nachteile.

Tema 6. Das Kreditsystem in Deutschland und in der Ukraine.

Tema 7. Die Restschulversicherung: bin ich dafiir oder dagegen?.

2. Wihlen Sie eine deutsche oder ukrainische Bank und schreiben Sie eine
Bankwerbung.

5. CucreMa OoiHIOBAHHA TA BUMOTH

Buau KoHTpOIIIO: TOTOYHHH, T ICYMKOBHH.

Metoau  KOHTPOJIO: CIIOCTEPEKEHHS 32 HABYAIBHOK  JISIBHICTIO
3/100yBayiB, YyCHE ONMMUTYBAHHS, IMCBbMOBHUI KOHTPOJIb.

PeliTuHr cryieHTa 13 3aCBOEHHS JUCHUILIIHU BU3HAvYaeThes 3a 100 O6anbHOIO
IIKAJIOK0, Y TOMY YHCIHi: TepHuid pyOiKHUNA KOHTposb — 50 OanmiB, Apyrui
pyOiKHUN KOHTPOJIb — 50 OaiB.



CemecTpoBuli €K3aMEH MOJSra€e B OLIHLI PIBHSA 3aCBOEHHA 3/100yBadyeM
BUILOI OCBITM HABYAJIbHOIO Marepialy NpPaKTUYHUX 3aHATTAX 1 BHUKOHAHHS
IHAMBIAYyaJIbHUX 3aBlJaHb 3a crobanbHOO Ta Ikanow EKTC pe3ynbraris

HaBYaHHSL.
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