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moodle.kntu.kr.ua; у режимі відео конференцій Zoom, 
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1. Мета і завдання дисципліни 

 

Метою вивчення навчальної дисципліни «Маркетингові дослідження» 

є формування у здобувачів розуміння закономірностей, принципів та 

механізмів національної та міжнародної маркетингової діяльності, здобуття 

знань і практичних навичок щодо сучасних методів, процесів, алгоритмів, 

інструментів управління міжнародною маркетинговою діяльністю організації 

(підприємства).  

Завдання вивчення дисципліни – ознайомлення здобувачів із сутністю 

та змістом маркетингу, досліджень міжнародної маркетингової діяльності та її 

значенням у сучасному міжнародному бізнесі; формування здатності до оцінки 

потенціалу міжнародної діяльності фірми, аналізу мотивів та обґрунтування 

доцільності виходу її на зовнішній ринок; ознайомлення з системами і 

процесами міжнародного маркетингу; відпрацювання практичних навичок 

розв’язання маркетингових заходів та виконання відповідних функцій; 

виховання у здобувачів творчого підходу до пошуку напрямів та резервів 

удосконалення систем та процесів управління маркетинговою діяльністю 

підприємства (організації). 

2. Результати навчання 

 

У результаті вивчення дисципліни здобувач повинен:  

знати:  

- теоретичні основи маркетингу та маркетингових досліджень; 

- концепції, основні завдання, функції та сучасні тенденції розвитку 

міжнародного маркетингу; 

- сутність та зміст маркетингового планування; 

- методологію комплексного дослідження ринку; 

- форми і методи управління товарною, ціновою, збутовою і 

комунікаційною політикою підприємства; 

- форми і методи контролю в системі керування міжнародним 

маркетингом. 

вміти:  

- розв’язувати складні спеціалізовані задачі та прикладні проблеми у 

галузі національного та міжнародного маркетингу;  

- аналізувати маркетингову інформацію на рівні взаємодії відкритих 

національних економік та світового господарства в цілому;  

- проводити ситуаційний комплексний маркетинговий аналіз окремого 

підприємства, ринку, галузі; 

- обирати на основі аналізу зовнішнього середовища адаптовану або 

стандартизовану стратегію по відношенню до конкретного товару; 

- визначати найефективніші канали поширення інформації щодо 

конкретної товарної групи.  

набути соціальних навичок (soft-skills):  



3 
 

- здійснювати професійну комунікацію, ефективно пояснювати і 

презентувати матеріал, взаємодіяти в проектній діяльності;  

- вчитися керувати людьми, проводити аналіз своєї діяльності. 

 

3. Політика курсу та академічна доброчесність 

 

Очікується, що здобувачі вищої освіти будуть дотримуватися принципів 

академічної доброчесності, усвідомлювати наслідки її порушення.  

При організації освітнього процесу в Центральноукраїнському 

національному технічному університеті здобувачі вищої освіти, викладачі та 

адміністрація діють відповідно до: Положення про організацію освітнього 

процесу; Положення про організацію вивчення вибіркових навчальних 

дисциплін та формування індивідуального навчального плану ЗВО; Кодексу 

академічної доброчесності ЦНТУ. 

 

4. Програма навчальної дисципліни 

 

Змістовий модуль 1. Теоретичні основи маркетингових досліджень  

Тема 1. Сутність маркетингу, його завдання, функції та види. 

Тема 2. Сутність і специфіка міжнародного маркетингу. 

Тема 3. Сутність маркетингового дослідження. Міжнародне 

маркетингове дослідження. 

Змістовий модуль ІІ. Маркетингові дослідження міжнародних ринків 

Тема 4. Аналіз зовнішнього середовища міжнародного маркетингу. 

Тема 5. Вибір і дослідження міжнародних ринків. 

Тема 6. Товарна політика. Міжнародний маркетинговий комплекс. 

Тема 7. Цінова політика підприємства. Міжнародна цінова політика. 

Тема 8. Міжнародні маркетингові комунікації. 

 

5. Система оцінювання та вимоги 

 

Види контролю: поточний, підсумковий.  

Методи контролю: спостереження за навчальною діяльністю здобувачів, 

усне опитування, письмовий контроль.  

Рейтинг студента із засвоєння дисципліни визначається за 100 бальною 

шкалою, у тому числі: перший рубіжний контроль – 50 балів, другий рубіжний 

контроль – 50 балів.  

Семестровий залік полягає в оцінці рівня засвоєння здобувачем вищої 

освіти навчального матеріалу на лекційних, семінарських та практичних 

заняттях і виконання індивідуальних завдань за стобальною та шкалою ЄКТС 

результатів навчання.  
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