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1. Мета і завдання дисципліни 

 

Метою вивчення навчальної дисципліни «Фінансовий маркетинг» є  

 формування у здобувачів вищої освіти системи теоретичних знань у галузі 

фінансового маркетингу та набуття практичних навичок щодо просування 

фінансових продуктів та послуг на фінансовий ринок з урахуванням повного 

задоволення потреб клієнтів та забезпечення ефективної маркетингової 

діяльності банків та небанківських фінансових установ. 

Завдання вивчення дисципліни – розкриття та засвоєння знань щодо 

сутності та особливостей застосування фінансового маркетингу; розуміння ролі 

та місця маркетингових заходів у сучасному фінансовому бізнес-середовищі та 

у ринковій економіці; розкриття теоретичних та практичних основних 

складових комплексу фінансового маркетингу; формування у здобувачів вищої 

освіти теоретичної та методологічної бази, необхідної для наступного 

оволодіння практикою використання маркетингових інструментів. 

 

2. Результати навчання 

 

У результаті вивчення дисципліни здобувач повинен:  

знати:  

– теоретичні засади, концепції та інструментарій фінансового маркетингу; 

 – основні принципи та функції фінансового маркетингу на ринку послуг, 

зокрема, банківських, фінансових, страхових;  

– сучасні інструменти фінансового маркетингу; 

– механізм управління інвестиційними процесами на національному та 

світовому фінансових ринках;  

– механізм формування маркетингового забезпечення діяльності суб’єктів 

господарювання при первинному публічному розміщенні цінних паперів (ІРО);  

– показники, які застосовуються для розрахунку бюджету маркетингу за 

розділами маркетингового плану банківських, страхових та інших фінансових 

структур. 

вміти:  

– використовувати засоби фінансового маркетингу в окремих ланках 

фінансової системи;  

– здійснювати пошук, збір, обробку даних про маркетингову діяльність 

фінансових установ, отриману з різних джерел інформацію та змістовно 

інтерпретувати її результати, формулювати висновки із застосуванням сучасних 

методів маркетингових досліджень;  
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– виявляти проблеми фінансового характеру в процесі аналізу окремих 

маркетингових ситуацій;  

– розробляти нові фінансові продукти і послуги;  

– аналізувати зовнішнє та внутрішнє маркетингове середовище 

фінансових установ;  

– формувати ефективну маркетингову цінову і збутову політики;  

– організовувати систему маркетингових комунікацій при взаємодії з 

клієнтами та іншими діловими партнерами. 

набути соціальних навичок (soft-skills):  

- здійснювати професійну комунікацію, ефективно пояснювати і 

презентувати матеріал, взаємодіяти в проектній діяльності;  

- вчитися керувати людьми, проводити аналіз своєї діяльності. 

 

3. Політика курсу та академічна доброчесність 

 

Очікується, що здобувачі вищої освіти будуть дотримуватися принципів 

академічної доброчесності, усвідомлювати наслідки її порушення.  

При організації освітнього процесу в Центральноукраїнському 

національному технічному університеті здобувачі вищої освіти, викладачі та 

адміністрація діють відповідно до: Положення про організацію освітнього 

процесу; Положення про організацію вивчення вибіркових навчальних 

дисциплін та формування індивідуального навчального плану ЗВО; Кодексу 

академічної доброчесності ЦНТУ. 

 

4. Програма навчальної дисципліни 

Змістовий модуль 1. Теоретичні основи та особливості фінансового 

маркетингу.  

Тема 1. Поняття та сутність фінансового маркетингу.  

Тема 2. Маркетингове середовище фінансового ринку.  

Тема 3. Маркетингові дослідження на ринку фінансових послуг.  

Тема 4. Стратегія і планування фінансового маркетингу.  

Тема 5. Комплекс фінансового маркетингу і його елементи.  

Змістовий модуль ІІ. Особливості маркетингової діяльності у 

банківській та небанківській сферах.  

Тема 6. Банківський маркетинг.  

Тема 7. Страховий маркетинг.  

Тема 8. Маркетинг на ринку цінних паперів.  

Тема 9. Інвестиційний маркетинг.  

Тема 10. Нові технології в маркетингу фінансових послуг. 
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5. Система оцінювання та вимоги 

 

Види контролю: поточний, підсумковий.  

Методи контролю: спостереження за навчальною діяльністю здобувачів, 

усне опитування, письмовий контроль.  

Рейтинг студента із засвоєння дисципліни визначається за 100 бальною 

шкалою, у тому числі: перший рубіжний контроль – 50 балів, другий рубіжний 

контроль – 50 балів.  

Семестровий залік полягає в оцінюванні рівня засвоєння здобувачем 

вищої освіти навчального матеріалу на лекційних, семінарських та практичних 

заняттях і виконання індивідуальних завдань за стобальною та шкалою ЄКТС 

результатів навчання.  
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