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1. Мета і завдання дисципліни 

Мета дисципліни «Бізнес планування в торговельних підприємствах» – 

формування у здобувачів вищої освіти системного розуміння процесів бізнес-

планування у торговельних підприємствах, набуття практичних і аналітичних 

навичок розробки та реалізації бізнес-планів у контексті цифрової 

трансформації, смарт-середовища та міжнародних аспектів торговельної 

діяльності. 

 

Завдання дисципліни: 

- сформувати у здобувачів вищої освіти цілісне уявлення про методи та 

інструменти бізнес-планування в умовах сучасного ринку; 

- розвинути здатність аналізувати ринкове середовище, визначати 

конкурентні переваги та формулювати стратегічні цілі торговельного 

підприємства; 

- надати практичні навички розробки фінансових, маркетингових та 

операційних складових бізнес-плану; 
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- ознайомити з міжнародними аспектами бізнес-планування, зокрема 

специфікою глобальних ринків та цифрових платформ; 

- формувати компетентності щодо застосування цифрових інструментів 

(CRM, аналітика продажів, цифрові маркетингові платформи) у 

плануванні торговельного бізнесу. 

 

2. Результати навчання 

У результаті вивчення навчальної дисципліни здобувач вищої освіти 

повинен  

 

знати: 

- основи бізнес-планування та його роль у розвитку торговельних 

підприємств; 

- методи фінансового, маркетингового та операційного аналізу для 

формування бізнес-плану; 

- міжнародні стандарти та практики ведення бізнесу, специфіку 

глобальних ринків; 

- інструменти цифрової трансформації у сфері торговельного бізнесу.  

 

вміти: 

- формулювати цілі та завдання бізнес-плану; 

- проводити ринковий, фінансовий та операційний аналіз торговельного 

підприємства; 

- розробляти стратегії маркетингу та просування товарів на 

внутрішньому та міжнародному ринку; 

- створювати прогнози доходів та витрат, оцінювати ризики та 

інвестиційну привабливість; 

- використовувати цифрові платформи та аналітичні інструменти для 

підтримки бізнес-планування. 

 

набути соціальних навичок(soft-skills): 

- вміння працювати в команді та брати участь у спільних проєктних 

дослідженнях; 

- критичне мислення при оцінці бізнес-ідей та прийнятті управлінських 

рішень; 

- вміння адаптуватися до змін ринкового середовища та міжнародних 

вимог; 

- підтримка академічної доброчесності та етики при підготовці бізнес-

документів. 

 

3. Політика курсу та академічна доброчесність 

Очікується, що здобувачі вищої освіти будуть дотримуватися принципів 

академічної доброчесності, усвідомлювати наслідки її порушення.  

При організації освітнього процесу в Центральноукраїнському 
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національному технічному університеті здобувачі вищої освіти, викладачі та 

адміністрація діють відповідно до: Положення про організацію освітнього 

процесу; Положення про організацію вивчення вибіркових навчальних 

дисциплін та формування індивідуального навчального плану ЗВО; Кодексу 

академічної доброчесності ЦНТУ. 

 

4. Програма навчальної дисципліни 

 

Змістовий модуль 1. Основи бізнес-планування в торговельних 

підприємствах 

Тема 1. Сутність і значення бізнес-планування у торговельній діяльності. 

Тема 2. Етапи розробки бізнес-плану: від ідеї до реалізації. 

Тема 3. Структура бізнес-плану: стратегічні, маркетингові, фінансові та 

операційні розділи. 

Тема 4. Аналіз ринку та конкурентного середовища торговельного 

підприємства. 

Тема 5. Міжнародні аспекти бізнес-планування: глобальні ринки та 

цифрові платформи. 

Змістовий модуль 2. Методи і інструменти бізнес-планування 

Тема 6. Фінансове планування: оцінка доходів, витрат та інвестицій. 

Тема 7. Маркетингове планування: стратегія просування та формування 

бренду. 

Тема 8. Операційне планування: логістика, постачання, управління 

запасами. 

Тема 9. Управління ризиками та оцінка ефективності бізнес-плану. 

Тема 10. Цифрові інструменти бізнес-планування та аналітики в 

торговельній сфері. 

Тема 11. Практикум: розробка власного бізнес-плану для торговельного 

підприємства. 

Тема 12. Презентація бізнес-плану: захист, обговорення та оцінка. 

 

5. Система оцінювання та вимоги 

Види контролю: поточний, підсумковий.  

Методи контролю: спостереження за навчальною діяльністю здобувачів, 

усне опитування, письмовий контроль.  

Рейтинг студента із засвоєння дисципліни визначається за 100 бальною 

шкалою, у тому числі: перший рубіжний контроль – 50 балів, другий рубіжний 

контроль – 50 балів.  

Семестровий залік полягає в оцінці рівня засвоєння здобувачем вищої 

освіти навчального матеріалу на лекційних, практичних, семінарських або 

лабораторних заняттях і виконання індивідуальних завдань за стобальною та 

дворівневою («зараховано», «не зараховано») та шкалою ЄКТС результатів 

навчання.  
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