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Консультації Консультації проводяться відповідно до Графіку, 

розміщеному в інформаційному ресурсі moodle.kntu.kr.ua; у 

режимі відео конференцій Zoom, через електронну пошту, 

Viber за домовленістю. 

Пререквізити Особливі вимоги відсутні 

 

1. Мета і завдання дисципліни 

Метою вивчення навчальної дисципліни «Брендинг торгівельних 

структур» є сформувати у здобувачів системне уявлення про теоретико-

методологічні основи брендингу в торговельній сфері, розвинути практичні 

навички формування, просування та управління брендом торговельної 

структури з урахуванням ринкових умов та споживчої поведінки.  

Завдання вивчення дисципліни:  

- ознайомити здобувачів з понятійним апаратом брендингу, його 

функціями та цілями в контексті торговельних структур;  

- розкрити особливості створення бренду торговельної компанії та його 

позиціонування на ринку;  

- дослідити інструменти управління брендом, зокрема візуальну 

ідентичність, емоційне сприйняття та диференціацію;  

- навчити аналізувати ринкову ситуацію та конкурентне середовище для 

розробки ефективної бренд-стратегії;  



- формувати навички використання digital-інструментів і сучасних 

маркетингових технологій у брендингу;  

- ознайомити з практиками оцінювання вартості бренду та управління 

його репутацією. 

 

2. Результати навчання 

У результаті вивчення навчальної дисципліни здобувач вищої освіти 

повинен 

знати: 

- основні поняття, принципи та функції брендингу торговельних 

структур; 

- етапи формування бренду та особливості бренд-стратегії для 

торговельних компаній; 

- класифікацію брендів і типологію торговельних марок; 

- підходи до позиціонування бренду на ринку; 

- складові бренд-капіталу та методи його оцінювання; 

- сутність візуальної ідентичності бренду: назва, логотип, кольорова гама, 

слоган; 

- особливості сприйняття бренду споживачами та чинники емоційного 

зв’язку; 

- методи вивчення цільової аудиторії та ринкової кон’юнктури для 

орендування; 

- сучасні інструменти цифрового брендингу та просування; 

- роль бренду в побудові репутації та довгострокових відносин зі 

споживачами. 

вміти: 

- визначати стратегічні цілі бренду торговельної структури; 

- розробляти бренд-стратегії з урахуванням цільової аудиторії та 

ринкових умов; 

- створювати концепцію бренду: назву, слоган, логотип, бренд-меседж; 

- використовувати маркетингові дослідження для формування бренду; 

- позиціонувати бренд відповідно до унікальної торговельної пропозиції 

(УТП); 

- розробляти та реалізовувати план комунікації бренду; 

- використовувати цифрові платформи для брендингу (соціальні мережі, 

сайти, мобільні додатки); 

- аналізувати ефективність брендингових кампаній; 

- розробляти заходи з підвищення лояльності споживачів до бренду; 

- приймати управлінські рішення в умовах зміни ринкової ситуації, 

спрямовані на посилення бренду. 

набути соціальних навичок(soft-skills): 

- здійснювати професійну комунікацію з брендингу та розвитку брендів; 

- формування критичного мислення в питаннях оцінювання існуючих 

бренд-стратегій та застосування творчого підходу до бренд-менеджменту 

торгівельних структур. 

 

 



3. Політика курсу та академічна доброчесність 

Очікується, що здобувачі вищої освіти будуть дотримуватися принципів 

академічної доброчесності, усвідомлювати наслідки її порушення. 

При організації освітнього процесу в Центральноукраїнському 

національному технічному університеті здобувачі вищої освіти, викладачі та 

адміністрація діють відповідно до: Положення про організацію освітнього 

процесу; Положення про організацію вивчення вибіркових навчальних 

дисциплін та формування індивідуального навчального плану ЗВО; Кодексу 

академічної доброчесності ЦНТУ. 

 

4. Програма навчальної дисципліни 

 

ТЕМА 1. Сутність брендингу та особливості його застосування в торгівлі. 

ТЕМА 2. Компоненти бренду торговельної структури. 

ТЕМА 3. Бренд-стратегія: етапи розробки та впровадження 

ТЕМА 4. Роль бренду в побудові конкурентних переваг 

ТЕМА 5. Психологія споживача та емоційне позиціонування бренду. 

ТЕМА 6. Дослідження ринку для формування бренду 

ТЕМА 7. Візуальна ідентичність торговельного бренду 

ТЕМА 8. Інструменти цифрового брендингу 

ТЕМА 9. Кризове управління брендом і відновлення довіри 

ТЕМА 10. Вимірювання ефективності бренду та управління бренд-

капіталом 

ТЕМА 11. Внутрішній брендинг: роль персоналу в підтримці бренду 

торговельної структури 

ТЕМА 12. Практичні кейси брендингу в роздрібній та онлайн-торгівлі 

 

5. Система оцінювання та вимоги 

Види контролю: поточний, підсумковий. 

Методи контролю: спостереження за навчальною діяльністю здобувачів, 

усне опитування, письмовий контроль. 

Рейтинг студента із засвоєння дисципліни визначається за 100 бальною 

шкалою, у тому числі: перший рубіжний контроль – 50 балів, другий рубіжний 

контроль – 50 балів. 

Семестровий залік полягає в оцінці рівня засвоєння здобувачем вищої 

освіти навчального матеріалу на лекційних та практичних заняттях і виконання 

індивідуальних завдань за стобальною та дворівневою («зараховано», «не 

зараховано») та шкалою ЄКТС результатів навчання. 
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