
 

MIHICTEPCTBO ОСВІТИ I 

НАУКИ УКРАЇНИ 

ЦЕНТРАЛЬНОУКРАЇНСЬКИЙ 

НАЦІОНАЛЬНИЙ ТЕХНІЧНИЙ 

УНІВЕРСИТЕТ 

Кафедра економіки, 

менеджменту та комерційної 

діяльності 

СИЛАБУС НАВЧАЛЬНОЇ 

ДИСЦИПЛІНИ 
 

 

Назва курсу Реклама і просування товарів на ринку 

Викладач Рябоволик Тетяна Федорівна, к.е.н., доцент кафедри 

економіки, менеджменту та комерційної діяльності 

Контактний 

телефон 

+380500871913 

E-mail ryabovolik@ukr.net  

Обсяг та 

ознаки 

дисципліни 

Вибіркова дисципліна, змістових модулів – 2. 

Форма контролю: залік. 
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режимі відео конференцій Zoom, через електронну пошту, 

Viber за домовленістю. 

Пререквізити Особливі вимоги відсутні 

 

1. Мета і завдання дисципліни 

Метою вивчення навчальної дисципліни «Реклама і просування товарів на 

ринку» є формування у здобувачів знань і практичних навичок з організації 

рекламної діяльності та просування товарів на ринку з використанням сучасних 

інструментів маркетингових комунікацій.  

Завдання вивчення дисципліни:  

- розкрити сутність, функції та роль реклами в системі маркетингу; 

- навчити методам планування та організації рекламних кампаній; 

- ознайомити з традиційними та цифровими каналами просування; 

- сформувати вміння використовувати інструменти PR, digital-маркетингу, 

мобільного маркетингу; 

- надати практичні знання з оцінювання ефективності рекламних заходів. 

 

2. Результати навчання 

У результаті вивчення навчальної дисципліни здобувач вищої освіти 

повинен 

знати: 
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- історію розвитку реклами та її місце в системі маркетингових 

комунікацій; 

- основні функції, принципи та завдання реклами й просування товарів; 

- класифікацію видів реклами та їх особливості застосування; 

- стратегії та інструменти просування товарів на традиційних і цифрових 

ринках; 

- особливості PR, GR, IR у контексті рекламної діяльності; 

- механізми впливу реклами на поведінку споживачів та психологічні 

чинники прийняття рішень; 

- технології просування у соціальних мережах і мобільному середовищі; 

- правові та етичні норми регулювання рекламної діяльності; 

- методи планування, організації та реалізації рекламних кампаній; 

- критерії та сучасні методики оцінювання ефективності реклами й 

просування. 

 

вміти: 

- аналізувати ринок і визначати цільову аудиторію рекламної кампанії; 

- розробляти стратегію просування товарів з використанням сучасних 

інструментів маркетингових комунікацій; 

- створювати концепцію та креативні матеріали рекламної кампанії; 

- використовувати цифрові інструменти (SEO, SMM, e-mail, контент-

маркетинг); 

- організовувати рекламні та PR-заходи для просування бренду; 

- застосовувати психологічні механізми впливу у рекламних та PR-

технологіях; 

- використовувати мобільний маркетинг та інноваційні технології (AR/VR, 

Big Data, AI) у просуванні; 

- взаємодіяти зі ЗМІ та соціальними мережами з урахуванням правових і 

етичних стандартів; 

- складати бюджет рекламної кампанії та контролювати його виконання; 

- оцінювати ефективність рекламних заходів за допомогою кількісних та 

якісних показників. 

 

набути соціальних навичок(soft-skills): 

- формування комунікаційних та презентаційних умінь, розвиток 

креативності й критичного мислення; 

- розвиток навичок командної роботи, лідерства, тайм-менеджменту та 

адаптивності до змін; 

- формування емпатії та здатності враховувати потреби цільової аудиторії 

у процесі просування товарів. 

 

3. Політика курсу та академічна доброчесність 

Очікується, що здобувачі вищої освіти будуть дотримуватися принципів 

академічної доброчесності, усвідомлювати наслідки її порушення. 

При організації освітнього процесу в Центральноукраїнському 

національному технічному університеті здобувачі вищої освіти, викладачі та 

адміністрація діють відповідно до: Положення про організацію освітнього 



процесу; Положення про організацію вивчення вибіркових навчальних 

дисциплін та формування індивідуального навчального плану ЗВО; Кодексу 

академічної доброчесності ЦНТУ. 

 

4. Програма навчальної дисципліни 

 

ТЕМА 1. Реклама в системі торговельного маркетингу. 

ТЕМА 2. Різновиди реклами у сфері торгівлі та засоби їх реалізації. 

ТЕМА 3. PR і рекламна діяльність торговельного підприємства. 

ТЕМА 4. Комунікаційні стратегії торговельних підприємств. 

ТЕМА 5. Реклама в соціальних мережах у сфері ритейлу. 

ТЕМА 6. Мобільний маркетинг у торгівлі. 

ТЕМА 7. Реклама і право у торговельній діяльності. 

ТЕМА 8. Розробка рекламної кампанії торговельного підприємства. 

ТЕМА 9. Цифрові інструменти комунікації в торгівлі. 

ТЕМА 10. Інноваційні технології у просуванні торговельних підприємств. 

ТЕМА 11. Психологічні механізми впливу у рекламі та PR у торгівлі. 

ТЕМА 12. Оцінювання ефективності рекламної діяльності торговельних 

підприємств. 

 

5. Система оцінювання та вимоги 

Види контролю: поточний, підсумковий. 

Методи контролю: спостереження за навчальною діяльністю здобувачів, 

усне опитування, письмовий контроль. 

Рейтинг студента із засвоєння дисципліни визначається за 100 бальною 

шкалою, у тому числі: перший рубіжний контроль – 50 балів, другий рубіжний 

контроль – 50 балів. 

Семестровий залік полягає в оцінці рівня засвоєння здобувачем вищої 

освіти навчального матеріалу на лекційних та практичних заняттях і виконання 

індивідуальних завдань за стобальною та дворівневою («зараховано», «не 

зараховано») та шкалою ЄКТС результатів навчання. 
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