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Пререквізити Особливі вимоги відсутні 

 

1. Мета і завдання дисципліни 

Метою дисципліни є формування у здобувачів третього (освітньо-

наукового) рівня системного наукового розуміння закономірностей 

функціонування та розвитку креативної економіки як складової сучасної 

економіки знань, опанування теоретико-методологічних підходів до аналізу 

креативних індустрій, оволодіння інструментарієм оцінювання їх економічного 

внеску, а також розвиток здатності інтегрувати креативні моделі розвитку у 

наукові дослідження, стратегічне управління та формування державної політики. 

Завдання вивчення дисципліни: 

- сформувати цілісне наукове бачення еволюції концепції креативної 

економіки та її місця в структурі сучасних економічних систем; 

- розвинути здатність до критичного аналізу теоретичних підходів до 

дослідження креативних індустрій; 

 



- поглибити розуміння ролі людського, інтелектуального та соціального 

капіталу у формуванні доданої вартості; 

- сформувати здатність аналізувати інституційні механізми та політики 

розвитку креативної економіки; 

- розвинути навички дослідження бізнес-моделей і механізмів 

фінансування креативних індустрій; 

- забезпечити розуміння взаємозв’язку креативної економіки, 

регіонального розвитку та сталих трансформацій. 

2. Результати навчання 

У результаті вивчення навчальної дисципліни здобувач вищої освіти 

повинен 

знати: 

- теоретичні концепції та наукові підходи до трактування креативної 

економіки; 

- структуру та класифікації креативних індустрій у міжнародній практиці; 

- роль людського та інтелектуального капіталу в економіці творчості; 

- методи вимірювання внеску креативного сектору в економічне зростання; 

- інституційні та правові засади функціонування креативних індустрій; 

- сучасні бізнес-моделі та механізми фінансування креативного 

підприємництва; 

- стратегічні підходи до розвитку креативних кластерів і регіональних 

екосистем. 

вміти: 

- здійснювати науковий аналіз розвитку креативної економіки на 

національному та регіональному рівнях; 

- критично оцінювати державні політики підтримки креативних індустрій; 

- розробляти концептуальні моделі розвитку креативних кластерів і 

підприємств; 

- інтегрувати інструменти креативної економіки у дослідницькі проєкти; 

- формувати стратегічні пропозиції щодо розвитку креативного сектору. 

набути соціальних навичок(soft-skills): 

- стратегічного та системного мислення; 

- креативності як інструменту вирішення складних дослідницьких завдань; 

- навичок командної роботи у наукових та проєктних групах; 

- адаптивності до трансформацій цифрового середовища; 

- здатності до генерування інноваційних ідей і їх концептуального 

обґрунтування; 

- відповідального ставлення до інтелектуальної власності та академічної 

доброчесності. 

3. Політика курсу та академічна доброчесність 

Очікується, що здобувачі вищої освіти будуть дотримуватися принципів 

академічної доброчесності, усвідомлювати наслідки її порушення. 

При організації освітнього процесу в Центральноукраїнському 

національному технічному університеті здобувачі вищої освіти, викладачі та 

адміністрація діють відповідно до: Положення про організацію освітнього 

процесу; Положення про організацію вивчення вибіркових навчальних 



дисциплін та формування індивідуального навчального плану ЗВО; Кодексу 

академічної доброчесності ЦНТУ. 

 

4. Програма навчальної дисципліни 

Змістовий модуль 1. Теоретико-методологічні та інституційні засади 

креативної економіки 

 

Тема 1. Теоретичні основи та еволюція концепції креативної економіки 

Тема 2. Людський, інтелектуальний та соціальний капітал у креативному 

секторі 

Тема 3. Інституційне середовище та правове регулювання креативних 

індустрій 

Тема 4. Методологія вимірювання та оцінювання креативної економіки 

Тема 5. Цифровізація як драйвер трансформації креативної економіки 

 

Змістовий модуль 2. Стратегічний розвиток та економічні механізми 

функціонування креативної економіки 

 

Тема 6. Моделі розвитку креативних індустрій та креативних кластерів 

Тема 7. Бізнес-моделі та підприємництво у креативному секторі 

Тема 8. Фінансування та інвестиційні механізми розвитку креативної 

економіки 

Тема 9. Креативна економіка як фактор сталого розвитку та регіональної 

конкурентоспроможності 

Тема 10. Державна політика та стратегічне управління розвитком 

креативної економіки 

 

5. Система оцінювання та вимоги 

Види контролю: поточний, підсумковий. 

Методи контролю: спостереження за навчальною діяльністю здобувачів, 

усне опитування, письмовий контроль. 

Рейтинг студента із засвоєння дисципліни визначається за 100 бальною 

шкалою, у тому числі: перший змістовний модуль – 50 балів, другий змістовний 

модуль – 50 балів. 

Семестровий залік полягає в оцінці рівня засвоєння здобувачем вищої 

освіти навчального матеріалу на лекційних та практичних заняттях і виконання 

індивідуальних завдань за стобальною та дворівневою («зараховано», «не 

зараховано») та шкалою ЄКТС результатів навчання. 
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